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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
ОП. 10.Основы экономики, менеджмента и маркетинга 

 
1.1. Область применения программы  

 
   Рабочая программа учебной дисциплины является частью образовательной 
программы в соответствии с ФГОС по специальности ОП. 10. Основы экономики, 
менеджмента и маркетинга 

 
 
Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в 

дополнительном    профессиональном образовании, повышении квалификации и 
профессиональной подготовке работников в области механизации сельского 
хозяйства. 
 
 
1.2. Место дисциплины в структуре образовательной программы: 
 
   Дисциплина относится к группе общепрофессиональных дисциплин 
профессионального цикла по специальности 35.02.07. Механизация сельского 
хозяйства 

 
 
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения 
дисциплины: 
 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  
−рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности  
  организации;  
−применять в профессиональной деятельности приемы делового и  
  управленческого общения;  
−анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.  

 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:  

−основные положения экономической теории;  
−принципы рыночной экономики;  
−современное состояние и перспективы развития сельского хозяйства и  
   механизации; 
−роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике;  
−механизмы ценообразования на продукцию (услуги);  
−формы оплаты труда;  
−стили управления, виды коммуникации;  
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−принципы делового общения в коллективе;  
−управленческий цикл;  
−особенности менеджмента в области механизации сельского хозяйства;  
−сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с 

менеджментом;  
−формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации.  

 
1.4 Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины: 
 

максимальной учебной нагрузки обучающегося  132  часа, в том числе: 
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося   88 часов; 
самостоятельной работы обучающегося   44  часа. 
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   2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Результатом освоения учебной дисциплины является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности,  в том числе 
общими , профессиональными  (ПК), универсальными (УК) компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ОК 2  Организовывать собственную деятельность, определять 
методы и способы выполнения профессиональных задач, 
оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3  Решать проблемы, оценивать риски и принимать решения в 
нестандартных ситуациях.  

ОК 4  Осуществлять поиск, анализ и оценку информации, 
необходимой для постановки и решения профессиональных 
задач, профессионального и личностного развития.   

ОК 5  Использовать информационно-коммуникационные 
технологии для совершенствования профессиональной 
деятельности. 

ОК 6  Работать в коллективе и команде, обеспечивать ее 
сплочение, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ПК 4.1 Планировать основные производственные показатели 
работы машинно-трак-торного парка. 

ПК 4.2 Планировать показатели деятельности по оказанию услуг в 
области обеспечения функционирования машинно-
тракторного парка и сельскохозяйственного оборудования. 

ПК 4.3 Планировать выполнение работ и оказание услуг 
исполнителями. 

ПК 4.4 Организовывать работу трудового коллектива. 

ПК 4.5 Контролировать ход и оценивать результаты выполнения 
работ и оказания услуг исполнителями. 

ПК 4.6 Изучать рынок и конъюнктуру продукции и услуг в области 
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профессиональной деятельности 

УК.1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез 
информации, применять системный подход для решения 
поставленных задач 

 
Наименование результатов обучения приводится в соответствии с текстом вышеназванных ФГОС СПО. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
 3.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 
 

Вид учебной работы Объём часов 
Максимальная учебная нагрузка (всего) 132 
Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 88 
в том числе:  
лабораторные занятия - 
практические занятия 30 
контрольные работы - 
курсовая работа (проект) (если предусмотрено) - 
Самостоятельная работа обучающегося (всего) 44 
Итоговая аттестация в форме дифференцированного зачёта 

 
 

 



 
9

 

3.
2.

 Т
ем

ат
и

ч
ес

к
и

й
 п

л
ан

 и
 с

од
ер

ж
ан

и
е 

уч
еб

н
ой

 д
и

сц
и

п
л

и
н

ы
 О

П
. 1

0.
О

сн
ов

ы
 э

к
он

ом
и

к
и

, м
ен

ед
ж

м
ен

та
 и

 м
ар

к
ет

и
н

га
 

   

Н
аи

м
ен

ов
ан

и
е 

р
аз

де
л

ов
 

и
 т

ем
  

С
од

ер
ж

ан
и

е 
уч

еб
н

ог
о 

м
ат

ер
и

ал
а,

 л
аб

ор
ат

ор
н

ы
е 

р
аб

от
ы

 и
 

п
р

ак
ти

ч
ес

к
и

е 
за

н
ят

и
я,

 с
ам

ос
то

я
те

л
ьн

ая
 р

аб
от

а 
об

уч
аю

щ
и

хс
я

, 
к

ур
со

в
ая

 р
аб

от
а 

(п
р

ое
к

т)
 

О
бъ

ем
 

ч
ас

ов
  

У
р

ов
ен

ь 
ос

в
ое

н
и

я
 

Л
и

ч
н

ы
е 

р
ез

ул
ьт

ат
ы

 

1 
 

2 
 

3 
 

4 
5 

Р
аз

де
л

 1
. 

О
сн

ов
ы

 э
к

он
ом

и
к

и
  

 
38

 
 

 

Т
ем

а 
1.

1.
 Н

аз
н

ач
ен

и
е 

и
 

ст
р

ук
ту

р
а 

эк
он

ом
и

к
и

 
С

од
ер

ж
ан

ие
 у

че
бн

ог
о 

м
ат

ер
иа

ла
 

  2 

  1   

              Л
Р

4,
Л

Р
13

,Л
Р

14
,Л

Р
15

 

П
он

ят
ие

 о
б 

эк
он

ом
ик

е 
и 

эк
он

ом
ич

ес
ко

й 
де

ят
ел

ьн
ос

ти
 л

ю
де

й.
 

О
сн

ов
ны

е 
по

ло
ж

ен
ия

 э
ко

но
м

ич
ес

ко
й 

те
ор

ии
. М

ет
од

ы
 и

 ф
ун

кц
ии

 
эк

он
ом

ич
ес

ко
й 

те
ор

ии
. С

ос
та

вн
ая

 ч
ас

ть
 э

ко
но

м
ик

и:
 м

ик
ро

- 
и 

м
ак

ро
эк

он
ом

ик
а.

  

 
С

од
ер

ж
ан

ие
 у

че
бн

ог
о 

м
ат

ер
иа

ла
 

  2 

  1  

Зн
ач

ен
ие

 п
ро

це
сс

а 
пр

ои
зв

од
ст

ва
 и

 е
го

 м
ес

то
 в

 э
ко

но
м

ик
е 

ст
ра

ны
. 

Ф
ак

то
ры

 п
ро

из
во

дс
тв

а.
 И

зд
ер

ж
ки

 п
ро

из
во

дс
тв

а.
 О

гр
ан

ич
ен

но
ст

ь 
ре

су
рс

ов
. С

та
ди

и 
ра

зв
ит

ия
 п

ро
из

во
дс

тв
а.

 С
тр

ук
ту

ра
 с

ов
ре

м
ен

но
го

 
пр

ои
зв

од
ст

ва
.  

 

Н
ат

ур
ал

ьн
ое

 и
 т

ов
ар

но
е 

пр
ои

зв
од

ст
во

. И
ст

ор
ия

 т
ов

ар
но

го
 

пр
ои

зв
од

ст
ва

. Н
ет

ов
ар

ны
й 

се
кт

ор
 э

ко
но

м
ик

и.
 Т

ов
ар

но
е 

об
ра

щ
ен

ие
. 

Т
ов

ар
 к

ак
 э

ко
но

м
ич

ес
ка

я 
ка

те
го

ри
я.

   
2 

1 

Т
ем

а.
 1

.2
. П

р
и

н
ц

и
п

ы
 

р
ы

н
оч

н
ой

 э
к

он
ом

и
к

и
 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 

   
   

2 
1 

П
он

ят
ие

 р
ы

нк
а,

 у
сл

ов
ия

 е
го

 в
оз

ни
кн

ов
ен

ия
. В

ид
ы

 р
ы

нк
ов

. О
сн

ов
ны

е 
ф

ун
кц

ии
 р

ы
нк

а.
 М

ех
ан

из
м

 р
ы

но
чн

ог
о 

са
м

ор
ег

ул
ир

ов
ан

ия
 и

 е
го

 
ос

но
вн

ы
е 

эл
ем

ен
ты

  
 



 
1

0

 
За

ко
ны

 с
пр

ос
а 

и 
не

це
но

вы
е 

ф
ак

то
ры

 р
ы

но
чн

ог
о 

сп
ро

са
. З

ак
он

 
пр

ед
ло

ж
ен

ия
 и

 н
ец

ен
ов

ы
е 

ры
но

чн
ы

е 
пр

ед
ло

ж
ен

ия
. К

ри
ва

я 
сп

ро
са

 и
 

пр
ед

ло
ж

ен
ия

.  
2 

1 

 

Т
ем

а.
 1

.3
. 

М
ак

р
оэ

к
он

ом
и

ч
ес

к
и

е 
п

ок
аз

ат
ел

и
 

О
сн

ов
ны

е 
че

рт
ы

 м
ак

ро
эк

он
ом

ик
и.

 С
ис

те
м

а 
по

ка
за

те
ле

й 
м

ак
ро

эк
он

ом
ик

и.
 Н

ом
ин

ал
ьн

ы
й 

и 
ре

ал
ьн

ы
й 

В
Н

П
.  

2  
1 

 
Э

ко
но

м
ич

ес
ки

й 
ро

ст
 в

 о
бщ

ес
тв

е.
 П

ут
и 

и 
ф

ак
то

ры
 э

ко
но

м
ич

ес
ко

го
 

ро
ст

а.
  

 
2 

 1  

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 
П

З-
1,

2.
 Р

ас
чё

т 
ос

но
вн

ы
х 

м
ак

ро
эк

он
ом

ич
ес

ки
х 

по
ка

за
те

ле
й 

и 
те

м
по

в 
эк

он
ом

ич
ес

ко
го

 р
ос

та
 

   
   

4 
2 

Т
ем

а.
 1

.4
. 

М
ак

р
оэ

к
он

ом
и

ч
ес

к
ая

 
н

ес
та

би
л

ьн
ос

ть
 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 
  2   

1 
М

ак
ро

эк
он

ом
ич

ес
ко

е 
ра

вн
ов

ес
ие

. Ц
ик

ли
чн

ос
ть

 р
аз

ви
ти

я 
ры

но
чн

ой
 

эк
он

ом
ик

и.
 Э

ко
но

м
ич

ес
ки

й 
ци

кл
 и

 е
го

 ф
аз

ы
. Д

ве
 с

то
ро

ны
 

эк
он

ом
ич

ес
ко

го
 к

ри
зи

са
. П

ос
ле

дс
тв

ия
 н

ер
ав

но
ве

си
я.

   

Б
ез

ра
бо

ти
ца

, е
е 

ти
пы

 и
 п

ос
ле

дс
тв

ия
. С

ущ
но

ст
ь 

и 
ви

ды
 и

нф
ля

ци
и.

 
П

ри
чи

на
 и

 п
ос

ле
дс

тв
ия

 и
нф

ля
ци

и.
 В

за
им

ос
вя

зь
 б

ез
ра

бо
ти

цы
 и

 
ин

ф
ля

ци
и.

  
 

2  

 1   

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 
П

З-
3,

4.
Р

ас
чё

т 
ур

ов
ня

 и
нф

ля
ци

и 
и 

бе
зр

аб
от

иц
ы

 
4 

2 

Т
ем

а.
 1

.5
. 

М
ак

р
оэ

к
он

ом
и

ч
ес

к
ое

 
р

ег
ул

и
р

ов
ан

и
е 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 
 2 

 1 
О

сн
ов

ны
е 

це
ли

 и
 н

ап
ра

вл
ен

ия
 г

ос
уд

ар
ст

ве
нн

ог
о 

ре
гу

ли
ро

ва
ни

я 
ры

но
чн

ой
 э

ко
но

м
ик

и.
 С

оц
иа

ль
на

я 
по

ли
ти

ка
 г

ос
уд

ар
ст

ва
.  

 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а:

 в
ы

по
лн

ен
ие

 д
ом

аш
ни

х 
за

да
ни

й 
по

 р
аз

де
лу

  
 

10
 

3 



 
1

1

 
П

ри
м

ер
на

я 
те

м
ат

ик
а 

вн
еа

уд
ит

ор
но

й 
са

м
ос

то
ят

ел
ьн

ой
 р

аб
от

ы
  

Ш
ко

лы
 э

ко
но

м
ич

ес
ки

х 
уч

ен
ий

. Т
ип

ы
 и

 м
од

ел
и 

 э
ко

но
м

ич
ес

ки
х 

си
ст

ем
. Б

ир
ж

и 
и 

би
рж

ев
ы

е 
сд

ел
ки

.  
Э

ла
ст

ич
но

ст
ь 

сп
ро

са
. 

Э
ла

ст
ич

но
ст

ь 
пр

ед
ло

ж
ен

ия
. 

Р
ы

но
чн

ая
 ц

ен
а 

и 
то

чк
а 

ра
вн

ов
ес

ия
. 

М
он

оп
ол

ии
 и

 м
он

оп
ол

ис
ти

че
ск

ие
 с

ою
зы

. 
П

ро
бл

ем
а 

не
ра

ве
нс

тв
а 

до
хо

до
в.

 К
ри

ва
я 

Л
ор

ен
ца

 и
 и

нд
ек

с 
Д

ж
ин

и.
  

 
. 

 

Р
аз

де
л

. 2
. Э

к
он

ом
и

к
а 

се
л

ьс
к

ог
о 

хо
зя

й
ст

в
а 

 
44

 
 

                
Л

Р
4,

Л
Р

13
,Л

Р
14

,Л
Р

15
 

Т
ем

а.
 2

.1
. П

р
ед

п
р

и
я

ти
е 

– 
об

ъ
ек

т 
и

 
м

ат
ер

и
ал

ьн
ая

 
ба

за
 

п
р

ед
п

р
и

н
и

м
ат

ел
ьс

тв
а 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 
 2 
 

 1 
Зн

ач
ен

ие
, с

ов
ре

м
ен

но
е 

со
ст

оя
ни

е 
и 

пе
рс

пе
кт

ив
ы

 р
аз

ви
ти

я 
се

ль
ск

ог
о 

хо
зя

йс
тв

а 
и 

ег
о 

м
ех

ан
из

ац
ии

. А
гр

оп
ро

м
ы

ш
ле

нн
ы

й 
ко

м
пл

ек
с 

ка
к 

пр
ои

зв
од

ст
ве

нн
о-

эк
он

ом
ич

ес
ка

я 
си

ст
ем

а.
   

П
он

ят
ие

 п
ре

дп
ри

ни
м

ат
ел

ьс
тв

а,
 е

го
 в

ид
ы

 и
 с

ущ
но

ст
ь.

 С
уб

ъе
кт

ы
 

пр
ед

пр
ин

им
ат

ел
ьс

ко
й 

де
ят

ел
ьн

ос
ти

. Р
ол

ь 
и 

ор
га

ни
за

ци
я 

хо
зя

йс
тв

ую
щ

ег
о 

су
бъ

ек
та

 в
 р

ы
но

чн
ой

 э
ко

но
м

ик
е.

 
 

 2 
 1 

С
ел

ьс
ко

хо
зя

йс
тв

ен
ны

е 
пр

ед
пр

ия
ти

я 
ка

к 
су

бъ
ек

т 
пр

ед
пр

ин
им

ат
ел

ьс
тв

а.
 С

ов
ре

м
ен

ны
е 

ф
ор

м
ы

 с
ел

ьс
ко

хо
зя

йс
тв

ен
ны

х 
пр

ед
пр

ия
ти

й.
 О

рг
ан

из
ац

ио
нн

о-
эк

он
ом

ич
ес

ки
е 

ос
но

вы
 д

ея
те

ль
но

ст
и 

пр
ед

пр
ия

ти
й.

  
 

     
   

 2
 

  1 

Т
ем

а 
2.

2.
 Ф

ак
то

р
ы

 
се

л
ьс

к
ох

оз
я

й
ст

в
ен

н
ог

о 
п

р
ои

зв
од

ст
в

а 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 
  2 

  1 
О

со
ба

я 
ро

ль
 з

ем
ли

 в
 с

ел
ьс

ко
м

 х
оз

яй
ст

ве
. З

ем
ля

 к
ак

 п
ре

дм
ет

 и
 с

ре
дс

тв
о 

тр
уд

а.
 Э

ко
но

м
ич

ес
ки

е 
по

ка
за

те
ли

 и
сп

ол
ьз

ов
ан

ия
 з

ем
ли

.  
 

 К
ла

сс
иф

ик
ац

ия
, с

ос
та

в 
ос

но
вн

ы
х 

ф
он

до
в 

се
ль

ск
ох

оз
яй

ст
ве

нн
ы

х 
пр

ед
пр

ия
ти

й 
и 

их
 о

це
нк

а.
 Ф

из
ич

ес
ки

й 
и 

м
ор

ал
ьн

ы
й 

из
но

с.
 

А
м

ор
ти

за
ци

я 
и 

ам
ор

ти
за

ци
он

ны
е 

от
чи

сл
ен

ия
. О

рг
ан

из
ац

ия
 

м
ат

ер
иа

ль
но

-т
ех

ни
че

ск
ог

о 
об

ес
пе

че
ни

я.
 Л

из
ин

г 
ка

к 
со

вр
ем

ен
ны

й 
сп

ос
об

 т
ех

ни
че

ск
ог

о 
об

ес
пе

че
ни

я 
пр

ед
пр

ия
ти

я.
 О

бо
ро

тн
ы

е 
ср

ед
ст

ва
. 

     
   

4 

     
   

  1
   

   
   

 



 
1

2

 

      

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 

  2 

  1 

 

П
он

ят
ие

 о
 т

ру
де

 и
 т

ру
до

вы
х 

ре
су

рс
ах

, о
со

бе
нн

ос
ти

 
се

ль
ск

ох
оз

яй
ст

ве
нн

ог
о 

тр
уд

а.
 П

он
ят

ие
 п

ро
из

во
ди

те
ль

но
ст

и 
тр

уд
а.

 
П

ут
и 

по
вы

ш
ен

ия
 п

ро
из

во
ди

те
ль

но
ст

и 
тр

уд
а 

в 
се

ль
ск

ом
 х

оз
яй

ст
ве

. 
С

ов
ре

м
ен

ны
е 

ф
ак

то
ры

 п
ро

из
во

дс
тв

а:
 о

рг
ан

из
ац

ия
 и

 т
ех

но
ло

ги
я,

 
ин

ф
ор

м
ац

ия
 и

 н
ау

ка
, э

не
рг

ия
 и

 э
ко

ло
ги

я.
   

 П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 
П

З-
5.

 О
пр

ед
ел

ен
ие

 п
ок

аз
ат

ел
ей

 о
сн

ащ
ён

но
ст

и 
ос

но
вн

ы
м

и 
и 

об
ор

от
ны

м
и 

ср
ед

ст
ва

м
и 

и 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ть

 и
х 

ис
по

ль
зо

ва
ни

я 
П

З-
6.

 О
пр

ед
ел

ен
ие

 п
ок

аз
ат

ел
ей

 о
сн

ащ
ён

но
ст

и 
ос

но
вн

ы
м

и 
и 

об
ор

от
ны

м
и 

ср
ед

ст
ва

м
и 

 и
 э

ф
ф

ек
ти

вн
ос

ть
 и

х 
ис

по
ль

зо
ва

ни
я 

П
З-

7.
 Р

ас
че

т 
по

ка
за

те
ле

й 
ур

ов
ня

 п
ро

из
во

ди
те

ль
но

ст
и 

тр
уд

а.
 

 

 6   

 2   

Т
ем

а.
 2

.3
. Т

ех
н

и
к

о-
эк

он
ом

и
ч

ес
к

и
е 

п
ок

аз
ат

ел
и

 и
 о

п
л

ат
а 

тр
уд

а 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 

 2 
 2 

О
пр

ед
ел

ен
ие

 п
ок

аз
ат

ел
ей

 о
сн

ащ
ён

но
ст

и 
ос

но
вн

ы
м

и 
и 

об
ор

от
ны

м
и 

ср
ед

ст
ва

м
и 

и 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ть

 и
х 

ис
по

ль
зо

ва
ни

я 
Р

ас
че

т 
по

ка
за

те
ле

й 
ур

ов
ня

 п
ро

из
во

ди
те

ль
но

ст
и 

тр
уд

а.
  

П
он

ят
ие

 о
 р

аз
м

ещ
ен

ии
 и

 с
пе

ци
ал

из
ац

ии
 с

ел
ьс

ко
хо

зя
йс

тв
ен

но
го

 
пр

ои
зв

од
ст

ва
 к

ак
 ф

ор
м

ы
 о

бщ
ес

тв
ен

но
го

 р
аз

де
ле

ни
я 

тр
уд

а.
 В

ал
ов

ая
 и

 
то

ва
рн

ая
 п

ро
ду

кц
ия

 к
ак

 о
сн

ов
ны

е 
по

ка
за

те
ли

 с
пе

ци
ал

из
ац

ии
 

пр
ои

зв
од

ст
ва

.  
 

2 
1 

П
он

ят
ие

 о
б 

из
де

рж
ка

х 
пр

ои
зв

од
ст

ва
 и

 с
еб

ес
то

им
ос

ти
 п

ро
ду

кц
ии

. 
С

ущ
но

ст
ь 

эк
он

ом
ич

ес
ко

й 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ти

 п
ро

из
во

дс
тв

а 
и 

ее
 о

сн
ов

ны
е 

по
ка

за
те

ли
.  

2 
1 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 
П

З-
8.

О
пр

ед
ел

ен
ие

 с
еб

ес
то

им
ос

ти
 п

ро
ду

кц
ии

 и
 п

ок
аз

ат
ел

ей
 

эк
он

ом
ич

ес
ко

й 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ти

 с
ел

ьс
ко

хо
зя

йс
тв

ен
но

го
 п

ро
из

во
дс

тв
а.

 
Р

ас
чё

т 
ра

сц
ен

ок
 и

 о
пл

ат
ы

 т
ру

да
. 

  8 

  2 



 
1

3

 
П

З-
9.

О
пр

ед
ел

ен
ие

 с
еб

ес
то

им
ос

ти
 п

ро
ду

кц
ии

 и
 п

ок
аз

ат
ел

ей
 

эк
он

ом
ич

ес
ко

й 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ти

 с
ел

ьс
ко

хо
зя

йс
тв

ен
но

го
 п

ро
из

во
дс

тв
а.

 
Р

ас
чё

т 
ра

сц
ен

ок
 и

 о
пл

ат
ы

 т
ру

да
.  

 
П

З-
10

.О
пр

ед
ел

ен
ие

 с
еб

ес
то

им
ос

ти
 п

ро
ду

кц
ии

 и
 п

ок
аз

ат
ел

ей
 

эк
он

ом
ич

ес
ко

й 
эф

ф
ек

ти
вн

ос
ти

 с
ел

ьс
ко

хо
зя

йс
тв

ен
но

го
 п

ро
из

во
дс

тв
а.

 
Р

ас
чё

т 
ра

сц
ен

ок
 и

 о
пл

ат
ы

 т
ру

да
.  

 

  

  

 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а:

 в
ы

по
лн

ен
ие

 д
ом

аш
ни

х 
за

да
ни

й 
по

 р
аз

де
лу

  
П

ри
м

ер
на

я 
те

м
ат

ик
а 

вн
еа

уд
ит

ор
но

й 
са

м
ос

то
ят

ел
ьн

ой
 р

аб
от

ы
  

Х
оз

яй
ст

ве
нн

ы
й 

ри
ск

 и
 в

ид
ы

 п
от

ер
ь.

 С
ов

ре
м

ен
ны

е 
ф

ак
то

ры
 

пр
ои

зв
од

ст
ва

.  
 

10
 

3 

Р
аз

де
л

 3
.  

 
О

сн
ов

ы
 м

ен
ед

ж
м

ен
та
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Т
ем

а 
3.

1.
 С

ущ
н

ос
ть

 
со

в
р

ем
ен

н
ог

о 
м

ен
ед

ж
м

ен
та

. Ц
и

к
л

 
уп

р
ав

л
ен

и
я

. 
    

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 

  2 

  1 

С
ущ

но
ст

ь 
и 

ха
ра

кт
ер

ны
е 

че
рт

ы
 с

ов
ре

м
ен

но
го

 м
ен

ед
ж

м
ен

та
. Ц

ел
и 

и 
за

да
чи

 м
ен

ед
ж

м
ен

та
. П

ри
нц

ип
ы

 у
пр

ав
ле

ни
я.

 О
бъ

ек
ты

 и
 с

уб
ъе

кт
ы

 
уп

ра
вл

ен
ия

. И
ст

ор
ия

 р
аз

ви
ти

я 
м

ен
ед

ж
м

ен
та

. Ш
ко

лы
 м

ен
ед

ж
м

ен
та

. 
О

со
бе

нн
ос

ти
 м

ен
ед

ж
м

ен
та

 в
 о

бл
ас

ти
 п

ро
ф

ес
си

он
ал

ьн
ой

 д
ея

те
ль

но
ст

и 
(п

о 
от

ра
сл

ям
).

 О
рг

ан
из

ац
ия

, к
ак

 ф
ор

м
а 

су
щ

ес
тв

ов
ан

ия
 л

ю
де

й.
 

О
рг

ан
из

ац
ия

 к
ак

 о
тк

ры
та

я 
си

ст
ем

а.
 

 

    

Ф
ун

кц
ии

 м
ен

ед
ж

м
ен

та
 в

 р
ы

но
чн

ой
 э

ко
но

м
ик

е:
 о

рг
ан

из
ац

ия
, 

пл
ан

ир
ов

ан
ие

, м
от

ив
ац

ия
 и

 к
он

тр
ол

ь 
де

ят
ел

ьн
ос

ти
 э

ко
но

м
ич

ес
ко

го
 

су
бъ

ек
та

. З
на

че
ни

е 
и 

со
де

рж
ан

ие
 ф

ун
кц

ий
 м

ен
ед

ж
м

ен
та

. Ц
ик

л 
м

ен
ед

ж
м

ен
та

. С
вя

зу
ю

щ
ие

 п
ро

це
сс

ы
.  

 

 2 

 1 

Т
ем

а.
 3

.2
. 

М
ет

од
ы

 у
п

р
ав

л
ен

и
я 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 
 

 



 
1

4

                     

С
ис

те
м

а 
м

ет
од

ов
 у

пр
ав

ле
ни

я.
 Э

ко
но

м
ич

ес
ко

е,
 а

дм
ин

ис
тр

ат
ив

но
е 

и 
со

ци
ал

ьн
о-

пс
их

ол
ог

ич
ес

ко
е 

во
зд

ей
ст

ви
е.

 Н
ео

бх
од

им
ос

ть
 с

оч
ет

ан
ия

 
вс

ех
 м

ет
од

ов
 у

пр
ав

ле
ни

я.
 З

на
че

ни
е 

пс
их

ол
ог

ич
ес

ки
х 

м
ет

од
ов

 
уп

ра
вл

ен
ия

. Л
ич

но
ст

ь 
и 

ее
 с

во
йс

тв
а.

 С
оц

иа
ль

но
-п

си
хо

ло
ги

че
ск

ие
 

от
но

ш
ен

ия
.  

 2 

 1 

  
Л

Р
4,

Л
Р

13
,Л

Р
14

,Л
Р

15
 

И
нф

ор
м

ац
ио

нн
ы

е 
те

хн
ол

ог
ии

 в
 с

ф
ер

е 
уп

ра
вл

ен
ия

. З
на

че
ни

е 
уп

ра
вл

ен
ия

 и
нф

ор
м

ац
ие

й 
и 

тр
еб

ов
ан

ия
, п

ре
дъ

яв
ля

ем
ы

е 
к 

не
й.

 
К

ом
м

ун
ик

ац
ия

 в
 с

ис
те

м
е 

уп
ра

вл
ен

ия
. О

сн
ов

ны
е 

эл
ем

ен
ты

 и
 э

та
пы

 
ко

м
м

ун
ик

ац
ии

.  
 

2 
1 

И
ск

ус
ст

во
 д

ел
ов

ог
о 

об
щ

ен
ия

 в
 р

аб
от

е 
м

ен
ед

ж
ер

а.
 П

ри
нц

ип
ы

 
де

ло
во

го
 о

бщ
ен

ия
. З

ак
он

ы
 и

 п
ри

ем
ы

 д
ел

ов
ог

о 
об

щ
ен

ия
. Б

ар
ье

ры
 

об
щ

ен
ия

 и
 п

ут
и 

их
 у

ст
ра

не
ни

я.
  

С
ущ

но
ст

ь 
и 

эл
ем

ен
ты

 р
ук

ов
од

ст
ва

. С
ти

ли
 р

ук
ов

од
ст

ва
. Ф

ор
м

а 
вл

ас
ти

 
и 

вл
ия

ни
е.

 У
пр

ав
ле

ни
е 

не
ф

ор
м

ал
ьн

ой
 о

рг
ан

из
ац

ие
й.

 Н
еф

ор
м

ал
ьн

ы
й 

ли
де

р 
и 

ра
бо

та
 с

 н
им

. У
пр

ав
ле

ни
е 

ко
нф

ли
кт

ам
и 

и 
ст

ре
сс

ам
и 

 2 

 1 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я.
   

П
З-

11
, 1

2,
 И

сп
ол

ьз
ов

ан
ие

 в
 п

ро
ф

ес
си

он
ал

ьн
ой

 д
ея

те
ль

но
ст

и 
пр

ие
м

ов
 

де
ло

во
го

 и
 у

пр
ав

ле
нч

ес
ко

го
 о

бщ
ен

ия
, р

аз
бо

р 
си

ту
ац

ий
.  

П
З-

13
. И

зу
че

ни
е 

ос
но

вн
ы

х 
по

ня
ти

й 
ру

ко
во

дс
тв

а.
 Р

аз
бо

р 
пр

ои
зв

од
ст

ве
нн

ы
х 

 
си

ту
ац

ий
. 

 6 
 2 

        

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а:

 в
ы

по
лн

ен
ие

 д
ом

аш
ни

х 
за

да
ни

й 
по

 р
аз

де
лу

  
П

ри
м

ер
на

я 
те

м
ат

ик
а 

вн
еа

уд
ит

ор
но

й 
са

м
ос

то
ят

ел
ьн

ой
 р

аб
от

ы
: Ш

ко
лы

 
м

ен
ед

ж
м

ен
та

. 
Ф

ак
то

ры
 

вн
еш

не
й 

ср
ед

ы
 

ор
га

ни
за

ци
и.

 
С

оц
иа

ль
на

я 
от

ве
тс

тв
ен

но
ст

ь 
и 

эт
ик

а 
м

ен
ед

ж
м

ен
та

. 
С

оц
иа

ль
но

-п
си

хо
ло

ги
че

ск
ие

 
от

но
ш

ен
ия

 
в 

тр
уд

ов
ом

 
ко

лл
ек

ти
ве

. 
К

ом
м

ун
ик

ац
ия

 
и 

ее
 

ви
ды

 
в 

уп
ра

вл
ен

ии
. Э

та
пы

 к
ом

м
ун

ик
ац

ии
.  

Б
ар

ье
ры

 о
бщ

ен
ия

 и
 п

ут
и 

их
 у

ст
ра

не
ни

я.
 У

пр
ав

ле
ни

е 
ко

нф
ли

кт
ам

и 
и 

ст
ре

сс
ам

и.
 У

пр
ав

ле
ни

е 
не

ф
ор

м
ал

ьн
ой

 о
рг

ан
из

ац
ие

й.
   

 

10
        

3 



 
1

5

Р
аз

де
л

 4
 О

сн
ов

ы
 

м
ар

к
ет

и
н

га
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Л

Р
4,

Л
Р

13
,Л

Р
14

,Л
Р

15
 

Т
ем

а 
4.

1.
 С

ущ
н

ос
ть

 
м

ар
к

ет
и

н
га

 
С

од
ер

ж
ан

ие
 у

че
бн

ог
о 

м
ат

ер
иа

ла
 

 2 

 1 

М
ар

ке
ти

нг
 к

ак
 э

ко
но

м
ич

ес
ка

я 
ка

те
го

ри
я.

 С
ущ

н
ос

ть
 и

 ц
ел

и 
м

ар
ке

ти
нг

а.
 И

ст
ор

ия
 р

аз
ви

ти
я 

м
ар

ке
ти

нг
а 

и 
ко

нц
еп

ци
и 

ры
но

чн
ой

 
эк

он
ом

ик
и.

 О
сн

ов
ны

е 
пр

ин
ци

пы
 и

 ф
ун

кц
ии

 м
ар

ке
ти

нг
а 

и 
ег

о 
св

яз
ь 

с 
м

ен
ед

ж
м

ен
то

м
. У

пр
ав

ле
ни

е 
и 

ко
м

пл
ек

с 
м

ар
ке

ти
нг

а.
 О

со
бе

нн
ос

ти
 

м
ар

ке
ти

нг
а 

в 
пр

оф
ес

си
он

ал
ьн

ой
 д

ея
те

ль
но

ст
и 

(п
о 

от
ра

сл
ям

).
 Ф

ор
м

ы
 

ад
ап

та
ци

и 
пр

ои
зв

од
ст

ва
 и

 с
бы

та
 к

 р
ы

но
чн

ой
 с

ит
уа

ци
и.

   

Т
ем

а 
4.

2.
 О

сн
ов

н
ы

е 
ст

р
ат

ег
и

и
 

м
ар

к
ет

и
н

га
 

С
од

ер
ж

ан
ие

 у
че

бн
ог

о 
м

ат
ер

иа
ла

 

2 
1 

П
он

ят
ие

 т
ов

ар
а 

в 
м

ар
ке

ти
нг

е.
 П

он
ят

ие
 н

ов
ог

о 
то

ва
ра

 в
 м

ар
ке

ти
нг

ов
ой

 
си

ст
ем

е.
   

С
тр

ат
ег

ия
 р

аз
ра

бо
тк

и 
но

во
го

 т
ов

ар
а.

 Ж
из

не
нн

ы
й 

ци
кл

 п
ро

ду
кц

ии
. 

С
ущ

но
ст

ь 
ас

со
рт

им
ен

тн
ой

 п
ол

ит
ик

и,
 ф

ор
м

ир
ов

ан
ие

 т
ов

ар
но

го
 

ас
со

рт
им

ен
та

 и
 т

ов
ар

но
й 

но
м

ен
кл

ат
ур

ы
. 

П
он

ят
ие

 и
 с

ущ
но

ст
ь 

це
ны

. Ф
ак

то
ры

, в
ли

яю
щ

ие
 н

а 
ус

та
но

вл
ен

ие
 ц

ен
ы

 
пр

од
ук

та
. 

2 
1 

М
ех

ан
из

м
ы

 ц
ен

оо
бр

аз
ов

ан
ия

 н
а 

пр
од

ук
ци

ю
. М

ет
од

ы
 

це
но

об
ра

зо
ва

ни
я.

 О
сн

ов
ны

е 
ви

ды
 ц

ен
ов

ой
 с

тр
ат

ег
ии

. У
пр

ав
ле

ни
е 

це
на

м
и:

 с
ки

дк
и 

и 
де

м
пи

нг
.  

 

 2 

 1 

 
П

ра
кт

ич
ес

ки
е 

за
ня

ти
я 

   
П

З-
14

, 
15

..О
пр

ед
ел

ен
ие

 ж
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4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 
 

Реализация программы    дисциплины    требует    наличия    учебного    
кабинета 

Оборудование учебного кабинета:   

−посадочные места по количеству обучающихся;  

−рабочее место преподавателя;  
−комплект учебно-методических пособий;  

−нормативно-правовые документы. 
 
Технические средства обучения:   

−компьютер, видеопроектор.  
 
 
4.2. Информационное обеспечение обучения. Перечень рекомендуемых 
учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы 

 
Основные источники: 
1. Гомола А.И. Экономика для профессий и специальностей социально-
экономического профиля:учебник/ А.И.Гомола, В.Е.Кириллов, П.А.Жанин.-3-е 
изд., стер.-М.:Издательский центр «Академия», 2020.-336с. 
2. Гордиенко Ю.Ф., Обухов Д.В., ЗайналабидовМ.С. Менеджмент.Серия 
Среднее профессиональное образование.Р-н-Д:Феникс, 2020.-288с. 
3. Куликов Л.М. Основы экономической теории: Учеб.пособие. М.: Финансы и 
статистика, 2019.  
4.Мурахтанова Н.М. Маркетинг: Учеб.пособие. Издательский центр 
«Академия», 2019-208с. 

 
Дополнительные источники:  
1.Виханский О.С. Менеджмент. Учебник- М.: Наум, 2020г-156 с. 
2.Егоров Ю.Н. Управление маркетингом: Учебник, Москва: ИНФА-М,2020 -
238с. 
3.Шевчук  Д.А. Экономика организации:учебное пособие, Ростов-на-Дону: 
Феникс, 2019.-240с:ил.-  
4. «Маркетинг в России и за рубежом». Практический журнал  Изд-во: Дело и 
сервис.   

 
Интернет-ресурсы: 
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1.Интернет ресурсы по менеджменту. Форма доступа: http://www.new-
management.info/   
2. Интернет ресурсы по маркетингу. Форма доступа: http://www.marketolog.ru/-
маркетолог  
3. Сайты и учебные материалы по экономике для студентов. Форма доступа: 
http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm 
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5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 
УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

  
   Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины 
осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий 
и лабораторных работ, тестирования, а также выполнения обучающимися 
индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
 

Результаты обучения  
(освоенные умения, 
усвоенные знания)  

Коды формируемых компетенций       Формы и методы 
контроля и оценки 

результатов обучения 
1  2 3 

рассчитывать основные 
технико-экономические 
показатели деятельности 
организации;  

. ПК4.2 Планировать показатели 
деятельности по оказанию услуг в 
области обеспечения 
функционирования машинно-
тракторного парка и 
сельскохозяйственного 
оборудования.. 

практические занятия 

применять в 
профессиональной 
деятельности приемы 
делового и 
управленческого общения;  

ОК6.Работать в коллективе и 
команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, 
потребителями. 

практические занятия 

анализировать ситуацию 
на рынке товаров и услуг;  

ОК3.Принимать решения в 
стандартных и нестандартных 
ситуациях и нести за них 
ответственность. 

практические занятия 

основные положения 
экономической теории;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

тестирование 

принципы рыночной 
экономики;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

тестирование 

современное состояние и 
перспективы развития 
сельского хозяйства и 
механизации;  

ПК4.1. Планировать основные 
производственные показатели работы 
машинно-тракторного парка.. 

индивидуальные 
задания 

роль и организацию 
хозяйствующих субъектов 
в рыночной экономике;  

ОК2.Организовывать собственную 
деятельность, выбирать типовые 
методы и способы выполнения 
профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

индивидуальные 
задания 
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 ПК4.2. Планировать показатели 
деятельности по оказанию услуг в 
области обеспечения 
функционирования машинно-
тракторного парка и 
сельскохозяйственного 
оборудования. 

 

механизмы 
ценообразования на 
продукцию (услуги);  
формы оплаты труда;  

ПК3.5 Реализовывать продукцию 
животноводства. 

практические занятия 
 

стили управления, виды 
коммуникации;  

ОК5.Использовать информационно-
коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

практические занятия 

принципы делового 
общения в коллективе;  

ОК6.Работать в коллективе и 
команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, 
потребителями. 

индивидуальные 
задания 

управленческий цикл;  ПК4.3.Планировать выполнение 
работ и оказание услуг 
исполнителями. 

практические занятия 

особенности менеджмента 
в области механизации 
сельского хозяйства. 

ПК4.4 Организовывать работу 
трудового коллектива. 

индивидуальные 
задания 

сущность, цели, основные 
принципы и функции 
маркетинга, его связь с 
менеджментом;  

ПК4.6.Изучать рынок и конъюнктуру 
продукции и услуг в области 
профессиональной деятельности 

индивидуальные 
задания 

формы адаптации 
производства и сбыта к 
рыночной ситуации.  

ПК4.6.Изучать рынок и конъюнктуру 
продукции и услуг в области 
профессиональной деятельности 

индивидуальные 
задания 

 


